
PROPOSAL

I. PENDAHULUAN

Tantangansekaliguspeluangpadaeradigitalmerupakanhalyang

tidakdapatdipisahkan.Digitalera merupakan masa dimana semua

orangdituntutuntukdapatmemanfaatkanbanyakpeluangyangbisa

diperolehdariduniadigital.Digitalbukanhanyabicaratentangkanalbaru

memasarkanproduk,tapilebihjauhlagi,eradigitalmembuatbanyak

industriterancam.Karenadigitalmenghadirkanbisnismodelbaruyang

belum pernahadasebelumya,danbisamenyingkirkanpemimpinpasar

sekalipun, apabilatidakdiantisipasidengancepat.Kasuspadabisnis

transportasionline,traveldansebagainya.Dimanasebagianbesarmedia

cetak akhirnya berhentimeskipun berasaldarigrup besar,yang

digantikandengankehadiranportalonline.

Makinbanyakperusahaanyangmasukdibidangteknologidan

digital10tahunterakhirdiIndonesia.Pesatnyapertumbuhanindustriini

bisadilihatdarimaraknyaperusahaan-perusahaanstartup,fintech,e-

commerce yang terus bermunculan.Dengan jumlah penduduk yang

besar,Indonesiatakterkecualiterkenadampakdigital.HinggaMaret



2017,Internet World Stats mencatat estimasi jumlah penduduk

Indonesiamencapai263jutajiwadenganjumlahpenggunainternet132

jutajiwa. AngkainimenempatkanIndonesiapadaurutanke-5sebagai

negaradenganjumlahpenggunainternetterbesardiduniasetelahChina,

India,AmerikaSerikat,danBrasil.TingkatpenetrasiinternetdiIndonesia

hinggaMaret2017mencapai50,4%,meningkatdrastisdaritahun2016

yangtercatat34,1%. 

Melihat fenomena di atas sebagai wujud partisipasi untuk

mengatasiurgensitersebut,Program StudiIlmuKomunikasiFakultas

IlmuSosialdanPolitikUniversitasMuhammadiyahJakarta,khususnya

hendakmenfasilitasimasyarakatuntukberinteraksilangsungdengan

praktisikomunikasiyangmemanfaatkanteknologidigitalsebagaisarana

penyebaran informasi,melalui Seminar Nasional dengan tema:

“LandscapeIndustriKomunikasidiEraDigital”

II. TEMAKEGIATAN

SeminarNasionalinibertema:

“LANDSCAPEINDUSTRIKOMUNIKASIDIERADIGITAL”



III. WAKTUDANTEMPAT.

WaktupelaksanaanSeminarNasionaliniadalah:

Hari,tanggal:Rabu,02Mei2018

Pukul :09.00s.dSelesai

Tempat :AulaFISIPUniversitasMuhammadiyahJakarta

IV. TUJUANKEGIATAN

Untukmenambahwawasanelaboratifmengenaibagaimanalandscape

komunikasidieradigitalyangdapatdilihatdarisudutpandangPublic

Relations,Advertising, maupunBroadcastingpadaeraini.

V. TARGETKEGIATAN

Sasarankegiataniniadalahmahasiswa,dosen,danakademisidari

Program studiIlmuKomunikasiFISIPUMJdanPerguruanTinggilain.

Kegiatan inidiharapkan dapatmenjadisarana untukmeningkatkan

pemahamantentangbagaimanapemanfaatanilmukomunikasipada

eradigital.



VI. SASARANKEPESERTAAN

a.Mahasiswapogram studiIlmuKomunikasiFISIPUMJ

b.Mahasiswa-mahasiswauniversitaslain

c.DosenPerguruanTinggi

d.Praktisi

e.Mediamassa

VII. PEMATERI/NARASUMBER

a.Budi Rizalto Binol. Ogilvy Mather Indonesia (Konsultan Iklan,

Marketing,danPublicRelations):“LandscapeBisnisPR”



b.Nurulita NoviArlaida,M.Si. PT.Indofood Sukses MakmurTbk.

(Perusahaanprodusenmakanan):“CorporateCommunications”

c.RizkyWisnoentoro,PhD.SeniorVicePresidentBankSyariahMandiri

“Memberikanpemahamanmengenaiinvestorrelationsdiperusahaan”
d.Wishnutama Kusubandio.Co-founderdan CEO NET.Mediatama

Televisi:“Bisnispenyiarandieradigital”

e.Janoe Arijanto, Dentsu Strat. Perusahan Periklanan : “Digital

Advertising”

f. Oktaviana Purnamasari,S.Sos,M.SiDosen Program StudiIlmu

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas

MuhammadiyahJakarta.

VIII.KONSEPSEMINARDANTEKNISACARA

No Waktu Acara Keterangan

1 08.00-08.50 Registrasi Co.Acara+MC

1 08.50-09.00 Pembukaanacaraseminar Co.Acara+MC

2 09.00-09.50 Sambutan-sambutan:

1.KetuaPanitia

2.DekanFISIPUMJ

3.RektorUniversitasMuhammadiyah

Jakarta

MC



3 09.50-10.00 TariSamanPembukaan SamanUMJ

4 10.40-12.40 Panel1

Moderator:

1.OktavianaPurnamasari,S.Sos,

M.Si

2.Agensi(OgilvyIndonesia)

3.VicePresidentBankSyariah

Mandiri

Acara+Moderator

5 12.40-13.15 ISHOMA Panitia

6 13.15-15.30 MateriII

Humas(IndofoodTbk)

PembicaraNetTV

JanoeArijanto,DentsuStrat

Moderator

7 15.30-15.45 Penutup Acara+Panitia



IX. STRUKTURKEPANITIAAN

Penasehat :Dr.EndangSulastri,M.Si

Dr.Ma’munMurodAl-Barbasy,M.Si

Dr.EviSatispi,M.Si

Sa’diyahEl-Adawiyah,M.Si

Penanggungjawab :Dr.Fal.Harmonis,M.Si

TriaPatrianti,S.Sos.,M.I.Kom 

KetuaPelaksana :VeldaArdia,M.Si

WakilKetua :Dr.NaniNuraniMuksin,M.Si

Sekretaris :SiskaYuningsih,M.I.Kom

Bendahara :MulkanHabibi,M.I.Kom



Humas :Jamiati,S.I.Kom,M.I.Kom

Dr.H.MohammadIchlasElQudsi,M.Si

PJAcara :SyifaAstasiaUtari,M.Si

Kord.Advertising :OktavianaPurnamasari,M.Si

AminahSwarnawati,M.Si

Kord.PR :LilikSumarni,M.Si

WichitraYassa,S.Si.,M.Commun

DaniSetiadarma,S.Sos.,M.Si

Kord.Broadcasting :AminShabana,S.Sos.,M.Si

Kord.Dokumentasi :HimpunanMahasiswaKomunikasi(HIMAKOM)

Kord.Konsumsi :Muzazimah,SE.

X.RENCANAANGGARAN

No Uraian Volume HargaSatuan Jumlah

A. Kesekretariatan

1 SeminarKit 200 Pc(s) Rp Rp



20.000 4.000.000

2 BookletMateri 200 eks Rp 10.000 Rp
2.000.000

3 Cenderamata 4 Pc(s) Rp
200.000

Rp 800.000

B. PublikasidanDokumentasi

1 Spanduk 2 Pc(s) Rp
100.000

Rp
200.000

2 Backdrop 1 Pc(s) Rp
200.000

Rp 200.000

3 Dokumentasi
Foto/Video

2 paket Rp
500.000

Rp 1.000.000

C. AkomodasidanPerlengkapan

1 SnackPeserta 200 oran
g

Rp 10,000
Rp 2.000.000

2 CoffeeBreakVIP 50 oran
g

Rp 20.000
Rp 1.000.000

3 MakanSiang 200 oran
g

Rp 30,000
Rp
6.000.000

4 MakanSiangVIP 50 oran
g

Rp 40.000
Rp 2.000.000

5
HonorNarasumber

6 oran
g

Rp
2,000,000

Rp
12.000.000



6
Snackmejatamu

1 Pake
t

Rp
300,000

Rp
300.000

7
HonorModerator

1 oran
g

Rp
200,000

Rp 200.000

8
HonorPanitia

15 oran
g

Rp
150,000

Rp
2.250.000

9
HonorTariUMJ

1 Pake
t

Rp 500.000
Rp
500.000

10
OpeningRemark

1 oran
g

Rp 500.000
Rp
500.000

11
HonorMC

1 oran
g

Rp 200.000
Rp
200.000

12
PembacaAl-Qur’an

1 oran
g

Rp 100.000
Rp 100.000

TotalBiaya Rp
35.250.000

XI. SPONSORSHIP

a.SponsorTunggal

Pihak(instansi)terkaitmendukungataubekerjasamadenganpihak

penyelenggara(PRODIILMUKOMUNIKASIFISIPUMJ)danmenutupi

semua dana yang dibutuhkan dalam pelaksanaan kegiatan dan



menjadisatu-satunya sponsor dalam penyelenggaraan kegiatan.

Untukketentuandansyaratkerjasamadenganinstansi(perusahaan)

terkaitdalam halpromosiproduk dsb,berdasarkan kesepakatan-

kesepakatandenganpihakpenyelenggara.

b.SponsorUtama

Pihak(instansi)terkaitmendukungataubekerjasamadenganpihak

penyelenggara (PRODI ILMU KOMUNIKASI FISIP UMJ) dengan

menutupi75% danayangdibutuhkandalam pelaksanaankegiatan.

Untukketentuandansyaratkerjasamadenganinstansi(perusahaan)

terkaitdalam halpromosiproduk dsb,berdasarkan kesepakatan-

kesepakatandenganpihakpenyelenggara.

c.SponsorPendamping

Pihak(instansi)terkaitmendukungataubekerjasamadenganpihak

penyelenggara (PRODI ILMU KOMUNIKASI FISIP UMJ) untuk

pengadaandanadenganjumlahtertentuataskesepakatanbersama

denganpihakpenyelenggarankegiatan.



XII. PENUTUP

Demikianproposalinidibuat,semogaapayangmenjaditujuandari

kegiatanseminarnasionalinidapatterwujud.Atasperhatiandandukungan

Bapak/Ibukamiucapkanterimakasih.



PanitiaPelaksanaSeminarNasionalProdiIlmuKomunikasi

FakultasIlmuSosialdanIlmuPolitikUniversitasMuhammadiyahJakarta

KetuaProgram Studi KetuaPelaksana

Dr.Fal.Harmonis.M.Si VeldaArdiaS.I.Kom.,M.Si.
NIDN:0329036401 NIDN:0305098901

Mengetahui,

WakilDekanI

Dr.EndangSulastri,M.Si

NIDN:0326106502


